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Bezirksvorsteher
hat wieder
Stellvertreter

Der Posten im Degerlocher Bezirksamt
war lange vakant. Nun hat Martin
Buchau die Funktion tubernommen.

Von Christoph Kutzer

achdem der Posten des stellvertre-
N tenden Bezirksvorstehers in Stutt-

gart-Degerloch lange Zeit unbesetzt
war, hat am 1. Januar 2022 Martin Buchau
das Amt iibernommen. Thn habe die Vielfalt
der Aufgaben gereizt, sagt der 45-Jdhrige,
der seit August auch Fachdienstleiter fiir So-
ziale Leistungen in Degerloch ist. Daher ha-
be er sich beworben.

Buchau betont, er sei bereits gut ange-
kommen. Er fiihle sich jederzeit informiert
und eingebunden. Es gebe einen regelmafsi-
gen Austausch mit Be-
zirksvorsteher ~ Marco-
Oliver Luz, mit dem er
sich in vielen Punkten
grundsitzlich einig sei.

Ein wichtiges Projekt,
das beide gemeinsam an-
gehenwollen, ist die stér-
kere Einbindung der Ju-
gend. So soll Degerloch
wieder einen Jugendrat
bekommen. Politisch versteht sich der ge-
biirtige Thiiringer, der nach einer Zwischen-
station in der Kurpfalz vor zehn Jahren aus
beruflichen Griinden nach Stuttgart kam, als
neutral. Zumindest im Kontext des Stellver-
treteramts. Er gehore keiner Partei an und
halte es fiir wichtig, im Bezirk sachorientiert
zusammen zu arbeiten und offen miteinan-
der umzugehen.

, Wir haben ihn in den ersten sieben Wo-
chen als sehr sympathischen Kollegen ken-
nengelernt®, stellte Bezirksvorsteher Marco-
Oliver Luz im Rahmen der Bezirksbeiratssit-
zung am vergangenen Dienstagabend fest.
Man schitze Martin Buchau menschlich wie
fachlich. Dieser betont, bei vielen Themen
im lokalen Bereich, etwa wo es um Soziales
gehe, sei es wichtig, aus Uberzeugung aktiv
zu werden. Das klingt nach dem Willen, Ein-
satz zu zeigen.

Soweit dieses Engagement und die Stelle
bei der Sozialhilfe Zeit lassen, wird sich Mar-
tin Buchau weiterhin seinen Hobbys und In-
teressen widmen: Leichtathletik, Volleyball
und Radfahren, Kunst und Geschichte.

Martin Buchau
Foto: Christoph Kutzer

Forum

Viel Geduld
mitbringen

Zu ,,Friseur kampft fiir einen deutschen
Pass®, 22. Februar

Bei allem Respekt und Verstindnis fiir die
grofSen Bemiihungen dieses irakischen Ehe-
paares muss hier festgehalten werden, dass
das Einwanderungsrecht und das Asylrecht
zwei Paar Schuhe sind. Laut internationalem
Recht kann ein Asylant nach Hause ge-
schickt werden, sobald dort der Grund der
Flucht beendet wird. Es ist aus Menschlich-
keit ein sehr harter Schlag, aber keineswegs
unrechtméflig. Man muss also dran bleiben
und viel Geduld mitbringen, wenn man den
Erfolg in Sachen Einbiirgerung will. Genau-
igkeit ist nun mal eine deutsche Tugend.
Deshalb soll man diese auch nicht infrage
stellen, wenn man ein Deutscher werden
will.

Toni Basilio, Bernhausen
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.Diese Strategie ist ein radikaler Wandel”

Interview 75 Jahre waren die Reinigungs- und Korperpflegeartikel von Haka Kunz aus Waldenbuch nurim Direktvertrieb erhaltlich.
Jetzt wagt das Unternehmen den Sprung in den Handel: Ab Mitte Marz gibt es die Produkte bundesweit in einer Drogeriemarktkette.

as Waldenbucher Unternehmen Ha-
D ka Kunz steht vor einem radikalen

Umbruch. Nach 75 Jahren Direktver-
trieb stellt sich der Hersteller von Reini-
gungs- und Korperpflegemitteln der Kon-
kurrenz in den Supermarktregalen. Ab Mitte
Mirz werden die Produkte bundesweit in
1500 Filialen der Drogeriemarkt-Kette dm
angeboten. Ein grofRer Coup fiir den Mittel-
stdandler aus dem Schonbuch und die Gele-
genheit, der Marke mehr Sichtbarkeit zu ge-
ben. Warum das dringend nétig ist und was
sich das Unternehmen davon erhofft, erzahlt
der Geschaftsfiihrer Marc T. Tiimmers.

Herr Tiimmers, 75 Jahre lang hat Haka
auf die personliche Beratung der Kun-
den in ihrem Zuhause gesetzt. Warum
funktioniert das nicht mehr?

Es funktioniert immer noch. Wir haben iiber
400 000 Kundinnen und Kunden im Direkt-
vertrieb, die durch personliche Beratung
sehr zufrieden sind. Wir haben es aber in den
vergangenen zehn bis 15 Jahren nicht ge-
schafft,uns im Bereich der Berater zu verjiin-
gen und neue Kiuferschichten anzuspre-
chen. Auch das Thema Verkaufspartys wurde
nicht ausreichend ge-
starkt. Der Direktvertrieb
war der Weg, mit dem das
Unternehmen grofS ge-
worden ist. Aber es ist
nicht der Weg, der in die
Zukunft fiihrt. Es gibt
iiber 40 Millionen Haus-
halte bundesweit, die wir
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Produkte VO it dem bestehenden
Haka gibt es Geschiftsmodell  nicht
auch zum erreichen. Deshalb miis-
Nachfiillen, sen wir uns breiter auf-
wie diese stellen. Der Kunde kauft
Gesichts- Wasch-, Putz- und Reini-
creme. gungsmittel in der Dro-

gerie und im Lebensmit-

teleinzelhandel. Der
Handel hat seine Sortimente erweitert. Und
jetzt ist genau der richtige Zeitpunkt, dass
auch Haka den Sprung in die Regale schafft.

Die Regale sind bereits gut gefiillt - ge-
rade im Bereich der Reinigungsmittel
und Korperpflege. Wie wollen Sie mit
Thren Produkten iiberzeugen?

Wir stellen uns dem Wettbewerb, denn wir
wissen, dass die Zufriedenheit mit unseren
Produkten sehr hoch ist. Aber wer die Artikel
nicht kennt oder sieht, kann sie auch nicht
ausprobieren. Wir wollen wachsen, und das
geht nur,indem wir da hingehen, wo die Kon-
sumenten sind. Dafiir mussten wir ein paar
Dinge radikal verdndern. Das erfordert Mut
und kostet Geld. Wir haben tolle Produkte
und wollen dafiir sorgen, dass wir als Marke
kiinftig bundesweit wahrgenommen wer-
den. Online hat unser Unternehmen 2021
viele neue Marktplitze dazu gewonnen, zum
Beispiel bei Kaufland, Otto, Flaconi, Metro

,Unsere Produkte sprechen fiir sich®, ist der Haka-Chef Marc T. Tiimmers iiberzeugt.

und Douglas. Das gibt uns die Kraft und die
Daseinsberechtigung, dem Handel zu sagen:
Da gibt es ein einzigartiges Produkt.

Wie schwer ist es, bei einem grof3en Dro-
geriemarkt ins Sortiment zu kommen?
Es ist der grofite Auftrag in der Geschichte
unseres Unternehmens, und wir haben hart
dafiir gearbeitet. Bis der Marktfiihrer dm Ar-
tikel aufnimmt, miissen viele Qualifizie-
rungsschritte bewiltigt werden. Als Mittel-
standler sind wir von einem ganz anderen
Level aus gestartet als etwa GrofSskonzerne
wie Henkel oder Reckitt Benckiser. Die Ge-
spriche liefen {iber ein Jahr. In einem Test-
lauf wurden zundchst drei unserer Produkte
iiber die dm-Online-Plattform angeboten.
Das hat gut funktioniert. Wir konnten {iber-
zeugen, und ich bin sicher, dass uns das auch
bei den Kunden in den Filialen gelingt.

Wie wollen Sie die Marke stirken — neu-
es Design, pfiffige Slogans, bekannte
Werbegesichter?

Ichbin angetreten,um die schone Marke Ha-
ka aus dem Dornrdschenschlaf zu wecken.
Bereits 2020 haben wir das Design aller Pro-
dukte iiberarbeitet. Markenartikel leben von

der Bekanntheit, und da sehe ich einen gro-
f8en Nachholbedarf. Deswegen werden wir
vermehrt in die Werbung gehen. Im ersten
Schritt werden die Neutralseife, das Spiilmit-
tel, unser Hygienereiniger, eine Raumpflege
und die Euterpflege in den Regalen zu finden
sein. Diese Auswahl deckt ein breites Spekt-
rum an Anwendungen ab. Was sie auszeich-
net, ldsst sich unter den Kompetenzen Nach-
haltigkeit, Ergiebigkeit und Hautvertréaglich-
keit zusammenfassen. Das hort sich banal
an, ist aber in dieser Kombination und Quali-
tdt nicht selbstverstdandlich. Es gibt viele
Mittel, die gut reinigen, aber nicht umwelt-
oder hautvertraglich sind. Oder sie sind sehr
nachhaltig, aber nur bedingt wirksam. Ich
sage selbstbewusst: Unsere Produkte spre-
chen fiir sich.

Trigt die Belegschaft die Neuausrich-
tung mit, und welche Auswirkungen hat
das auf die Arbeitsplitze?

Die neue Vertriebsstrategie ist ein radikaler
Wandel. Der Weg in den Handel bietet uns
ein zusdtzliches Standbein, das hilft, die
Marke sichtbar am Markt zu positionieren.
Der Direktvertrieb bleibt als wichtige Sdule
aber weiterhin bestehen. Unsere Berater ha-

Anwohner fordern StraRensperrung

Zwei kleine Stralen im Zentrum von Mohringen werden immer wieder als Abklirzung und Schleichweg missbraucht. Die Menschen,
die dort leben, sind nicht nur genervt vom Durchgangsverkehr, sie schatzen die Situation auch als gefahrlich ein, insbesondere flir Kinder.

Von Alexandra Kratz

StrdfSichen mitten im alten Ortskern
von Mohringen. Folgerichtig sind die
Steinbrunnen- und die Dinghofstrafie als
Anliegerstrafien ausgewiesen. Durchfahrts-
verkehr diirfte es dort also eigentlich nicht
geben. ,Das exakte Gegenteil ist leider der
Fall® schreiben die Anwohner in einem Brief
an die Bezirksbeirite. Die Strafse werde tag-
lich als Schleichweg, Abkiirzung oder auch
aus reiner Gewohnheit von vielen Autofah-
rern genutzt - Tendenz weiter steigend.
Besonders geféhrlich sei die uniibersicht-
liche Kurve, in der die Steinbrunnen- und die
Dinghofstrafse mit dem SchiefSgirtle zusam-
mentreffen sowie der Ubergang Klein-
knecht-/Dinghofstrafie. ,Hier ballt sich al-
les. Eine Vielzahl von Fahrradfahrern und
Spaziergidngern nutzt den dort verlaufenden
Fahrrad- und Wanderweg. Schulkinder aus
ganz Mohringen miissen auf diesem Stiick
die StrafSe iiberqueren, um zur Salzdcker-
schule, zur Anne-Frank-Schule oder zum
Konigin-Charlotte-Gymnasium zu gelan-
gen. Zwischen den beschriebenen Hauptge-
fahrenstellen liegt zudem der Waldorf-Kin-
dergarten®, heifit es in dem Brief. Insbeson-
dere in den StofSzeiten komme eine Vielzahl
an Autofahrern hinzu, die oftmals unerlaubt
und mit iberhohter Geschwindigkeit unter-
wegs seien. Taglich gebe es kritische Situa-
tionen. RegelmifSig werde auch mit hohem
Tempo iiber den Gehweg gefahren, um bei-

[ : igentlich sind es kleine beschauliche

spielsweise dem Gegenverkehr auszuwei-
chen. Dies sei vor allem fiir Kindergefahrlich.

Das Problem sei die Lage der kleinen
Strafichen. Denn sie befinden sich zwischen
der Hechinger und der Plieninger StrafSe.
Wer den Schleichweg nutze, spare sich zwei
Ampeln und einen Kreisverkehr. Aber auch
viele Anwohner aus dem Gebiet Salzdcker
wiirden unerlaubter Weise die Abkiirzung
nehmen, um dann {iber die WidmaierstrafSe
zu ihren Hdusern zu gelangen. Die Verfasser
des Briefes sprechen von einem ,,unhaltba-
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ren Zustand®, da sie Sicherheit und Wohn-
qualitdt in nicht akzeptabler Weise einge-
schriankt werde.

Seit Jahren kdmpfen sie fiir eine Ver-
kehrsberuhigung. Doch der Bezirksbeirat
habe das Anliegen bisher nicht unterstiitzt
und stattdessen auf ansdssige Handwerks-
betriebe und die Miillabfuhr verwiesen.
Mittlerweile hitten jedoch mehrere mehr-
monatige Straflensperrungen wegen Bau-
stellen gezeigt, dass der Durchgangsverkehr
problemlos den offiziellen Weg nehmen
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Besonders gefihrlich sei die uniibersichtliche Kurve, in der die Steinbrunnen- und die Ding-

hofstrafSe mit dem SchiefSgdrtle zusammentreffen, so die Anwohner.
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ben rund 100 Produkte im Bauchladen, von
denen viele so spezialisiert sind, dass der di-
rekte Austausch wichtig bleibt. Was neu ist:
Wir haben den Direktvertrieb modernisiert
und mit dem E-Commerce verkniipft. Damit
hatten wir im letzten Jahr grofSen Erfolg. Der
Bereich E-Commerce stellt mittlerweile 14
der 180 Arbeitsplitze, und wir wollen weiter
expandieren.

Das Gespréich fiihrte Claudia Barner.

ZUR PERSON

Geschiftsfiihrung Marc T. Timmers hat die
Geschaftsfiihrung der Haka Kunz GmbH in
Waldenbuch im Februar 2019 iibernommen.

Werdegang Der 48-Jahrige hat nach seinem
Wirtschaftsstudium an der Universitat Miins-
ter als Produktmanager beim Nahrungsmit-
telproduzenten Dr. Oetker gearbeitet. Spater
war er Chef des Kaffee-Auslandsgeschafts
bei Tchibo und Mitglied der Geschéftslei-
tung bei Karstadt. Vor seinem Wechsel nach
Waldenbuch arbeitete Marc T. Timmers als
CEO beim Schweizer Waffel- und Keksspe-
zialisten Kagi Sohne AG. clb

konne. Die Anwohner fordern eine Sperrung
der Steinbrunnen- und Dinghofstrafle, da
»mildere Maflinahmen wie Anlieger-Schilder
offensichtlich keine Wirkung zeigen®.

Die Mohringer Bezirksvorsteherin hat
sich bereits bei einem Vor-Ort-Termin ein
Bild von der Situation gemacht. , Es ist wirk-
lich gefahrlich®, bestatigte sie in der jiings-
ten Sitzung des Bezirksbeirats. Bei Gegen-
verkehr wiirden Autofahrer {iber den Biirger-
steig ausweichen. ,Zumindest das sollten
wir entscharfen. Es geht um die Sicherheit
fir Kinder®, betonte Weis. Fred Wagner
(CDU) war dennoch zunéchst skeptisch. Es
habe in der Vergangenheit in diesem Bereich
immer wieder Baustellen gegeben. Das be-
laste die Anwohner, es sei aber nicht der Nor-
malfall. ,Vielleicht bekommt man die Situa-
tion mit polizeilichen Mafinahmen wieder in
den Griff, sagte Wagner. Dieter Bernhardt
(SPD) konnte sich einen Poller im Kurvenbe-
reich gut vorstellen, um das Uberfahren des
Gehwegs zu unterbinden. Bei einer Sperrung
der StrafSen werde es zu Ausweichverkehr
kommen, der dann andere Strafsen belaste.

SchliefSlich kamen die Bezirksbeirdte
iiberein, dass das Amt fiir offentliche Ord-
nung Losungsvorschlidge vorlegen soll, um
kurzfristig die Sicherheit auf dem Gehweg
und den Status als Anliegerstrafie wieder
herzustellen. In einem weiteren Schritt soll
die Fachverwaltung dann ein Konzept fiir
eine Verkehrsberuhigung in dem Gebiet er-
arbeiten. Das Gremium nahm den gemein-
sam formulierten Antrag einstimmig an.



